




N i e m a n d  v e r s t e h t  F r a u e n  b e s s e r  a l s  
d i e  m a r k e  t r i u m p h

Triumph International

ist die stärkste deutsche Wäschemarke

und eine feste Größe in über 50 internationalen 

Märkten. Von Dessous und Bademoden über 

Unterwäsche und Homewear bis hin zu Sport-BHs  

– Millionen Frauen in aller Welt vertrauen 

Triumph. Und das seit über
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triumph
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E i n  m a r k e n p o r t f o l i o ,  d a s  i n  d e r  b r a n c h e  
s e i n e s g l e i c h e n  s u c h t

Unter dem Dach von TRIUMPH International  

wird eine ganze Reihe von Marken vertrieben, die alle 

wichtigen Segmente des Gesamtmarktes abdecken.  

Für den Handel entstehen so starke Synergie-Effekte 

und eine unilaterale Vertriebspartnerschaft.



m a r k e n s t ä r k e  i s t  w a c h s t u m s g a r a n t

Seit Jahren wächst  TRIUMPH        I N TER   N ATIO    N AL  

kontinuierlich. Nicht nur in den Stammmärkten in Europa, 

sondern gerade auch in den neu erschlossenen Märkten Asiens.
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T r i u m p h  i s t  i n  g a n z  E u r o p a  
d i e  b e s t e  F r e u n d i n  d e r  F r a u

In den wichtigsten Märkten Europas spielt TRIUMPH 

INTERNATIONAL eine führende Rolle. Allein in fünf  

Ländern ist TRIUMPH unangefochten die Nummer Eins.
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* Quelle: WE-Market Panel 2007

T r i u m p h  m a r k t a n t e i l e  i n  e u r o p a *

   1    1    1    1    1 2 3 4 3 5 5 5

25%

20%

15%

10%

5%

0%

23% 23%

21%

17% 17%

14%

8%

6% 6%
5% 5%

4%

Markt-
position

D
en

m
ar

k

G
er

m
an

y

N
or

w
ay

Sw
it

ze
rl

an
d

Au
st

ri
a

Sw
ed

en

N
et

he
rl

an
ds

It
al

y

Fr
an

ce

Be
lg

iu
m

Sp
ai

n

G
re

at
 

Br
ita

in



N u r  S t a r k e  M a r k e n  s i n d  e r f o l g r e i c h
Wenn Frauen Markenqualität wie die von Triumph 

suchen, finden sie diese nur im qualifizierten Handel  

und nicht beim Discounter. 
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M a r k t a n t e i l e  
D e u t s c h l a n d

2 0 0 6

Chantelle
Anita
Naturana
Passionata
Triumph

2 0 0 7
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Triumph 

Sloggi

BEEDEES

Wäs che-Fachges chäft

Triumph 

Beedees

sloggi

GroSSformen

e i n e  k o l l e k t i o n ,  d i e  j e d e r  k e nn  t !

Nicht nur die bloße Bekanntheit an sich, sondern die Bekanntheit der Kollektion ist 

das entscheidende Kriterium für die herausragende Stellung einer Marke. Laut Studie 

der Zeitschrift Textilwirtschaft hat Triumph die höchste Kollektionsbekanntheit.  

Weitere Marken aus dem Portfolio nehmen vordere Plätze ein.
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*Quelle: Untersuchung der Zeitschrift Textilwirtschaft





„ T r i u m p h :  k e nn   i c h .  m a g  i c h . 
  w i l l  i c h . “

Beim entscheidenden Markendreiklang Bekanntheit, 

Sympathie und Kaufbereitschaft erzielt TRIUMPH  

nach der aktuellen Brigitte Kommunikationsanalyse 

vom Juli 2006 die besten Werte der Branche. Auch die 

Spezial-Marken sloggi und BeeDees aus dem Hause 

TRIUMPH INTERNATIONAL verfügen über eine hohe 

Markenstärke.
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Unterwäs che/Dessou s –  Markendreiklänge im Trend*

Bekanntheit
2004   2006

sympathie
2004   2006

kaufbereits chaft
2004   2006

Schiesser

passionata

playtex

triumph

74

83

42

46

78

81

41

39

39

45

20

15

42

42

20

10

34

39

14

10

37

35

14
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*Quelle: Brigitte Kommunikationsanalyse 2006





T r i u m p h  i s t  d e r  S h o o t i n g s t a r  2 0 0 8

Bei der Verleihung der Best Brands 2008 zählten harte 

Fakten. Nicht die Jury entschied, welche die erfolgreichste 

Marke Deutschlands ist, sondern der Verbraucher.  

Als einzige Marke wurde TRIUMPH bei der Verleihung  

der Best Brands 2008 in zwei Kategorien nominiert:  

Beste Produktmarke und Beste Wachstumsmarke.  

Der Shootingstar im Ranking der großen Markennamen.
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D i e  T o p  T e n  d e r  e i n z e l n e n  K a t e g o r i e n

Beste  
Produktmarke

Beste  
Wachstumsmarke

	C anon

	 adidas

	T chibo

	M iele (Haushaltsgroßgeräte)

	R otkäppchen

	L ego

	

	 Nokia

	M iele (Haushaltskleingeräte)

	 Nivea

	S ony Ericsson

	P anasonic

	B rise

	S amsung

	 e-plus

	D allmayr

	B rax

	E sprit

	H ewlett-Packard

	L ufthansa

	A ldi

	 adidas

	M iele

	G oogle Deutschland

	S iemens

	M icrosoft Deutschland

	BMW

	A udi

	A mazon

Beste  
Unternehmensmarke





t r i u m p h  v e r s t e h t  d i e  f r a u e n .  
u n d  z w a r  j e d e !

Keine Frau g leicht der anderen  und jede hat eigene Wünsche und 

Anforderungen an ihre Unterwäsche. Deshalb gibt es bei TRIUMPH drei große 

Segmente, die alle Kundinnenwünsche erfüllen. Und die nicht zuletzt eine große 

Verkaufshilfe für den Handel darstellen.
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– verführerische Dessous im aktuellen 

Modetrend, raffiniert, sexy und 

voller Sinnlichkeit.

– komfortable Wohlfühl-Wäsche, 

vom BH über Shirts bis hin 

zum passenden Slip.

– formt, strafft, gibt Sicherheit und 

guten Halt und dies alles mit 

modischem Anspruch.



s t a r k e r  A u f t r i t t  f ü r  s t a r k e  m a r k e n

Ein TRIUMPH Shop ist wie ein magnetischer 

Anziehungspunkt. Mit hoher Frequenz auch für  

das Umfeld: einladend, sympathisch und immer  

ein bisschen aufregend.
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p r o d u k t p r ä s e n t a t i o n  a u s  e i n e m  g u s s
TRIUMPH Shops sind so konstruiert, dass alle Segmente und das gesamte 

Portfolio optimal präsentiert werden können. Eine Warenpräsentation, die nicht 

nur zum T r ä u m e n, sondern vor allem zum K a u f e n einlädt.
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S t a n d o r t - a n g e p a s s t e  S o r t i m e n t s -
M o d u l e  u n d  s y s t e m g e s t e u e r t e 
W a r e n b e w i r t s c h a f t u n g
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t o p  l o c a t i o n s

• Innenstadt-Lagen in attraktiven Städten (Kaufkraft/Zentralität)

• Hochfrequentierte Einkaufscenter

T o p  q u a l i t y  s i t e s

• Gute Kubaturen der Geschäfte (120 – 250 qm)

• Bestlage innerhalb des Centers/der Fußgängerzone

• Hohe Visibilität (min. 8m Schaufenster-Front)

„ t o p “  m i e t e !

S t a n d o r t - p r o f i l
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